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OppekavariihmHulgi — ja jaekaubandus
Oppekeel: eesti keel

Koolituse kogu maht ak. tundides(45 min): 80 h

s.h. - auditoorse to@pe loengu, seminari, Sppetunni véi koolis |32 h
maaratud muus vormi¥)aht tundides

- praktilise t66(6pitud teadmiste ja oskuste rakendamine 48 h
dppekeskkonna¥)aht tundides

- iseseisva t66 maht tundides

Oppekava koostamise alusKutsestandard Miiligiassistent Ill, KaubandusadialROK,
Jarvamaa Kutsehariduskeskuse Milgikorralduse éppeka
Eesti saéstva arengu riiklik strateegia — Saasesti 21

Kursuse labiviimiseks vajalike sertifikaatide/litsentside olemasolu:

Eesmark Rakendada jaekaupluse funktsioneerimise kaasaegsgididisaini printsiipe ja analiitsida tarbija
reaktsiooni nendele. Kujundada olemasolevatesrtingies ja piirangutes sotsiaalselt toimiv keskkonitline
soodustab arukat ostukaitumist ja kaupluse majditfusarengut.

te

Sihtrihm ja selle kirjeldus
Kaupluste omanikud, mudgispetsialistid, kes soaviha majanduslikult digustatud muutusi kaubanttiers@tte
t66s. Optimaalne grupi suurus on 10 inimest

Nduded dpingute alustamisekKaubanduslik td6kogemus ja véhemalt kutsekeskhsiridu

Oppekava struktuur

1. auditoorse t66 teemddRahvusvahelised eliitkauplused- tiks bréand, omand, brandi imago kujundamine,
koht, strateegiline eesmark, jaotuse hierarhia,rkamikatsioon, arhitektuur — 4hKaupluse 6hkkond— Gldpilt,
vaartus, stiimulid, ostuaktiivsus, temperatuurguatus, muusika, I[6hnad — 8tKaupluse funktsionaalsed
elemendid- planeering, mugavus, privaatsus — 8adipluse esteetika— arhitektuur, materjalid, varvigamma
kaupade véljapanek — 4haupluse sotsiaalne keskkond- inimeste arv, tiip, kditumine — 8h

2. praktilise t806 luhikirjeldus

1.Tarbija valikut mdjutatavate kaubandusliku ruumi te gurite uurimine — tarbijate huvid, eelistused, ootus
ostukogemus, teeninduse maastik — @nibtsioonide visualiseerimine- kaupade, I6hnade mdju, varvitaju,
hinnasildi vormistuse, fotode, kaupluse temaatikatsionaalse mdju hindamine ja presentatsioornvaitigistus
— 8h 3Vitriinide ja lettide kujunduse praktika — suurus, stiil, teema ja skeem, idee visualisgiag, varv,
sBnum, eskiis, planeering, keskpunkt, optimaaleakaalustus, kompositsioon, varv, valgustus,
graafikakalenderplaan, eelarve — 16Kaliplusesisene kaubanduskunst kaupade naabrus, midgisaali
planeering, kaubanduslikud seadmed, kaupade paiuegaekspositsioonid kaupluses, kassade Umbréé— 1
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N&uded 6pingute I6petamiseksKoostatud kaupluse mitgidisaini pilootprojekt




