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Oppekeel: eesti keel

Koolituse kogu maht ak. tundides(45 min): 80 h
s.h. - auditoorse t6@spe loengu, seminari, ppetunni vai koolis 11h
maaratud muus vormi¥)aht tundides
- praktilise t6&(6pitud teadmiste ja oskuste rakendamine 69 h

dppekeskkonna¥)aht tundides

- iseseisva t66 maht tundides

Oppekava koostamise alusKutsestandard Miiligiassistent Ill, KaubandusadialROK,
Jarvamaa Kutsehariduskeskuse Milgikorralduse éppeka
Eesti sdastva arengu riiklik strateegia — Saastst 21

Kursuse labiviimiseks vajalike sertifikaatide/litsentside olemasolu:

Eesmark Uhitada turunduslikult moe — ja trendikaupade aiagtehnoloogia ja ari kultuurilises ja sotsiaes
majandusruumis koitvaks, emotsionaalseks, loomisgks ja diinaamiliseks ettevdtluseks. Osata laltendee
— ja trendikaupade v8tmeprobleeme, reageeridatdieftaile ja krediteerimise vahenemisele.

Sihtrihm ja selle kirjeldus
Kaupluste omanikud, kaubandustdotajad, vaikeetiedfkes kavatsevad miiima hakata moe — ja trenglikau
10 osalejat.

N6uded dpingute alustamiseks
Toostuskaupade tundmine esmatasandil. VAhemattkegkharidus voi 3 aastane téostuskaupade muugikege

Oppekava struktuur 1. auditoorse t66 teemddGlobaliseerumine — turud, vabakaubandus, m&surssidele,
tootmine — 1h 2. Tarbijate segmenteerimine — edlipantsiibid, identsuse kontseptsioon, seisukoh2t
3.Rahvusvaheline edu — faktorid, jaekaubandusenigprogrammid, jaemuijate spetsialiseerumine — 2h
4.Moetdostuse brand — uus tarbija, néudlus, tetadl, jackaubanduse algatused — 2h 5.Konkurentsahdied
strateegiad — luksus, turustuskanalid, empiiritumeindus, online kommunikatsioon — 4h

2. praktilise t66 luhikirjeldud. Analiitisida moemuutuste kasitlusi - p6hjuseadgdajéirjed — 7h 2. Segmentida
turgu — turu méaaratlus, turukaart, klassikalisedd®idl, klientsegment, tajukaart, ostukaitumine, okkastrid,
VALS - 6h 3.Viia labi trendi-analiitis — psiihhologggld muutused, kultuuriline tdhendus, kollektinkdgumine,
uue valimuse otsing, performance art, moetsikléh 4.Brandiloome — meeskond, brandiarhitektuur)djad,
positsioon, isikupéra, teostus, omandidigus — 8f/0Bsesooni trendiarendus — atribuudid, tarbijasexdl
asjaolud, etapid, kajastamine — 4h 6.Kreatiivne dgzen — protsess, etapid, faasid, kauba eluts{ikkel
(designers, developers, distributors, displauergjeh— 16h 7. Tarbijate ,negatiivne valik” — simbwo
tarbimine, negatiivse stereottiibi muutmine — 8h@&Ma trendikaupade turundusplaani koostamineringud,
kliendi profiil, tarnijad.sortimel, PR ja reklaam, eelarve koostamine, riskide ars- 16t

N6uded 6pingute I6petamiseksKoostatud moe — ja trendikaupade turundusplaan




